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本报告主要采用行业深度访谈、桌面研究等方法，并
结合艾媒咨询自有的用户数据监测系统及北极星统计
分析系统等。

• 通过对行业专家、相关企业与共享充电宝用户进行深
度访谈，了解相关行业主要情况，获得相应需要的数
据。

• 对部分相关的公开信息进行筛选、对比，参照用户调
研数据，最终通过桌面研究获得行业规模的数据。

 政府数据与信息

 行业公开信息

 企业年报、季报

 行业资深专家公开发表的观点

• 根据艾媒咨询自身数据库、北极星统计分析系统和草
莓派调研社区平台（Strawberry Pie）的相关数据分析。

• 艾媒北极星：截至2016年12月底，北极星采用自主研
发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测。

• 面向全国针对各领域征集优秀案例企业进行中，详情
可咨询research@iimedia.cn 。

研究方法

mailto:详情可咨询alex@iimedia.cn
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中国共享充电宝市场动态

共享充电宝市场1个月内共10笔融资

3月31日至4月28日，共享充电宝市场共有10笔融资，数十家机构入局，

其中不乏IDG、红点中国、元璟资本等知名投资企业和王刚等知名投资人。

艾媒咨询分析师认为，在资本寒冬时期，共享充电宝市场被引到移动互

联网新风口，资本追捧意味着烧钱补贴大战即将来临。

腾讯、阿里入局共享充电宝市场

2017年4月，腾讯成为小电科技战略投资方。阿里蚂蚁金服和来电科技合

作推出信用免押金服务，与街电科技达成深度战略合作关系。艾媒咨询

分析师认为，线上流量获利难度日益加大，共享充电宝作为新兴市场，

线下快速盈利、支付场景高频，成为互联网巨头争夺关注点。互联网巨

头入局，将使共享充电宝市场竞争更加激烈。

来电科技状告街电科技专利侵权

3月30日，深圳来电科技有限公司（简称来电科技）状告深圳街电科技有

限公司（简称街电科技）6项专利侵权，其中包括“移动电源的租借系统、

方法及租借终端”和“吸纳式充电”两项核心专利，街电科技否认侵权

行为，并回应硬件软件皆为自主研发。艾媒咨询分析师认为，共享充电

宝市场火热，各厂商不仅在资本层面较量，专利权也成为竞争点，未来

市场竞争范围将进一步扩大。

概念定义
共享充电宝是指企业在定点投放充电宝租赁设备，用户支付一定

金额即可快速借到一台充电宝，使用完毕后定点归还。

概念定义



中国共享充电宝市场发展背景

流量战场从线上到线下

在BAT的把控下，线上流

量获取难度日益加大、回

本周期慢，线下流量具有

快速变现盈利、受用户关

注的特性，流量战场逐渐

由线上转向线下。

成本门槛低

相对于单车，共享充电

宝投入、运营、维修成

本低，投资者资本回收

速度快。在利好诱惑下，

资本方纷纷进行投资，

整个市场产生蝴蝶效应。

共享单车市场推动

共享充电宝盈利模式与共

享单车类似，且损耗率与

硬件成本更低，更适宜共

享。在共享单车市场兴起

与推动下，共享单车市场

受到关注，并迅速发展。

智能手机发展

随着智能手机发展，用户

规模扩大，用户对移动设

备充电需求加大，对手机

耗电快或长时间户外工作

的用户而言，充电宝成为

必不可少的需求。



中国共享充电宝服务场景

固定场景下的移动共享

用户在固定充电设备附近

活动，一台设备可放约十

个充电宝，主要分布于餐

厅、酒吧等小场景。

 使用自由

× 需支付押金

× 归还不便

模式 特点 厂商

街电科技

固定场景下的固定共享

充电设备固定，线机一

体化，不可借走。主要

以桌面充电形式分布于

小场景。

 无需押金

 成本低

× 使用场景有限

× 不适用于人流量

大的场景

模式 特点 厂商

小电科技

Hi电

移动模式下的移动共享

用户和充电宝均可以移动，装载

设备体积大，一台设备可放几十

个充电宝，主要分布于机场、火

车站、景点等人流量大的地方。

 归还方便

 使用自由

× 需支付押金

模式 特点 厂商

来电科技

魔宝电源



数据来源：iiMedia Research

2017年中国移动电源市场规模将达
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市场规模（亿元） 增长率

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2016年中国移动电源市

场达236亿元，较2015年增长7.3%，预计2017年将达276亿元。

艾媒咨询分析师认为，受智能手机终端等移动设备销量增长放缓，

作为终端配件之一的移动电源同样面临增长乏力的困境。2017年，

中国共享经济的风口瞬间转移到共享充电宝上，多家企业的争先布

局，移动电源产值增长或再次提速。但当前市场针对共享充电宝业

务盈利模式仍抱有保留态度，行业可持续发展能力仍有待市场校验。



数据来源：艾媒北极星（截至2016年12月底，北极星采用自主
研发技术已经实现对6.98亿独立装机覆盖用户行为监测）
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共享充电宝用户规模（亿人） 变化率

2017年中国共享充电宝用户规模

预计将超1亿人

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2016年中国共享充电宝用

户规模为0.32亿人。随着资本强势入局，2017年中国共享充电宝用户

规模将呈现爆炸式增长，预计市场用户规模将达1.04亿人，增长率为

225.0%。2017年，中国共享经济风口转移到共享充电宝上，多家企业

争先布局，共享充电宝产品快速渗透。在用户快速增长的同时，共享充

电宝行业的可持续发展能力将进一步核验。



中国共享充电宝资本市场急剧升温

中国共享充电宝市场典型融资事件盘点

数据来源：根据行业公开信息整理所得，时间截止至4月28日

时间 厂商 成立时间 融资轮次 主要投资方 融资金额

1.14 小斑充电 2017.01 天使轮 领汇投资 1500万人民币

3.31 小电科技 2016.12 天使轮
盈动资本、金沙
江创投、王刚

数千万人民币

4.01 街电科技 2015.11 A轮 IDG资本、欣旺达 数千万人民币

4.05 来电科技 2014.08 A轮 SIG、红点中国 2000万美元

4.05 魔宝电源 2017.01 天使轮 未透露 数百万人民币

4.10 Hi电 2016.12 天使轮 志拙资本 数千万人民币

4.10 小电科技 2016.12 A轮 腾讯、元璟资本 1亿人民币

4.17 充充 2015.09 天使轮
高飞创投、连一
资本、天杰实业

数百万人民币

4.18 河马充电 2016.12 天使轮
梅花天使、祥峰
投资、高维资本

数千万人民币

4.18 小宝充电 2017.01 天使轮 险峰长青 数百万人民币

4.21 怪兽充电 2017.03 天使轮
顺为资本、小米
科技、紫米科技

数千万人民币

2017年中国共享充电宝市场获得多方资本投资，在短短一个月内，共有10

次融资事件，融资轮次以天使轮和A轮为主。艾媒咨询分析师认为，共享

充电宝市场投入成本低，回本速度快，受到投资方青睐。但目前市场尚未

成熟，盈利模式仍不明确，大量资本投入将可能引发厂商之间烧钱大战。



共享充电宝市场盈利模式有待多元化

分时租赁

租赁前交付押金（部

分推出信用免押金)，

归还后退回押金。

数据线售卖服务。屏幕和充电宝承

载的广告收入。

一小时内免费，超

过一小时，按每小

时收费。

租赁费用 押金

广告收入 周边产品
售卖

盈利
模式

目前共享充电宝市场盈利模式主要包括：租赁费用、押金、广告收入、

周边产品售卖。艾媒咨询分析师认为，目前行业对共享充电宝行业盈

利模式的可持续性大多仍持保留意见。当下共享充电宝厂商致力于扩

大市场规模，运营成本居高不下，要实现盈利，市场仍需探寻多元化

盈利模式。



中国共享充电宝市场竞争激烈

2017年，中国共享充电宝厂商涌现，市场竞争激烈。其中街电科技、来

电科技、小电科技先后完成A轮融资，在行业中占据头部优势，其他共

享充电宝厂商纷纷完成天使轮融资，企图扩大市场，占据市场地位。

艾媒咨询分析师认为，共享充电宝市场获得资本投资后急剧升温，市场

竞争格局仍不稳定。从短期来看，选择合适的用户与市场范围进行投放，

实行优惠政策，有助于厂商市场推广。从长期来看，在产品、品牌、用

户使用友好度等方面形成竞争优势，将成为厂商获得市场份额的关键。

街电科技

小斑充电

云充吧

掌充充电

充充

Hi电

怪兽充电河马充电

魔宝电源

注：未穷尽所有共享充电宝厂商。



数据来源：iiMedia Research

中国共享充电宝品牌影响力排行
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2017Q1中国共享充电宝品牌影响力排行

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，在2017Q1中国共享充电宝品牌

影响力排行中，来电科技、小电科技、街电科技分列前三位，影响力指数分

别为7.8、7.2、6.8。艾媒咨询分析师认为，来电科技、小电科技在行业前

期受到资本的较大关注，同时凭借其在市场前期有效的运营推广，在行业已

获取较高关注度。当前市场仍处于起步阶段，随着各家企业在运营以及产品

研发方面多方发力，后起步的企业仍将有较大机会实现弯道超车。



2017Q1中国共享充电宝

用户使用行为调查
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数据来源：iiMedia Research

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，目前手机用户主要充电方式为

插座电源，占比为72.9%，主要使用充电宝充电的用户占比为25.3%。对

于共享充电宝这一新兴市场，53.3%用户表示有使用意愿。艾媒咨询分析

师认为，目前插座电源充电仍为主要充电方式，但调查结果显示用户使用

共享充电宝意愿普遍较高，整个共享充电宝市场有待开发，吸引新用户将

有助于厂商扩大市场。

中国共享充电宝市场有待开发

充电宝
25.3%

插座电源
72.9%

其他
1.8%

2017Q1中国手机网民主要充电方式分布

53.3%

会

24.8% 21.9%

视情况而定不会

2017Q1中国手机网民使用共享充电宝意愿分布



数据来源：iiMedia Research

超五成手机网民每天充电2次及以上

每天1次, 44.3%

每天2-3次, 

43.0%

每天3次以上, 

10.6%

其他, 2.1%

2017Q1中国手机网民为移动设备充电频率分布

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，每天为移动设备充电1

次、2-3次、3次以上的用户占比分别为44.3%、43.0%、10.6%。

艾媒咨询分析师认为，超五成用户每天为移动设备充电不止一次，

用户对充电宝需求较大，共享充电宝厂商应以这些群体为目标用户，

了解并满足用户需求，扩大用户规模。



数据来源：iiMedia Research

15分钟以内, 

12.4%

15-30分钟, 

35.8%
31分钟-1小时, 

36.4%

1小时-2小时, 

9.8%

2小时以上, 

5.6%

2017Q1中国手机网民单次为移动设备充电

时长分布

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，中国手机网民单次为移

动设备充电时长为31分钟-1小时、15-30分钟的占比较大，分别为

36.4%、35.8%，单次充电1小时以内的用户占比超八成。

艾媒咨询分析师认为，大部分手机网民单次为移动设备充电时长较

短，共享充电宝企业实行1小时以内免费充电模式未必能带来租赁

费用收入，未来仍需探寻多元化盈利模式来获取利润收入，实现长

期运营。

超八成用户每次充电1小时以内



数据来源：iiMedia Research
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35.0%

40.0%

45.0%
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2017Q1中国手机网民接受共享充电宝租赁费用

分布（按每小时计）

过半用户接受每小时租赁费用1元以内

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，中国手机网民接受每小时

0.5-1元的租赁费用占比最大，为38.3%，过半用户接受每小时租赁费

用在1元以内。

艾媒咨询分析师认为，低价在一定程度上为共享充电宝厂商带来较多

用户来源，有利于进入市场。但价格战非持久之计，厂商在满足用户

需求的同时，需实施合理的租赁费用模式，获取利润。



数据来源：iiMedia Research

线上支付方式更受用户欢迎

73.9%

63.0%

39.8%
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2017Q1中国手机网民期望共享充电宝支付方式分布

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，2017Q1中国手机网

民期望在共享充电宝支付方式中，可以选择支付宝、微信支付，

其占比分别为73.9%、63.0%。

艾媒咨询分析师认为，支付宝、微信等移动支付为用户提供便利，

但提供现金、刷卡等多样化的支付方式，能解决用户在手机没电

的情况下无法付费租赁的问题，提升用户体验。



数据来源：iiMedia Research
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充电宝品牌知名度小

押金高

支付方式少

手机安全风险

租赁费用高

充电宝质量无保障

归还不方便

2017Q1中国网民认为共享充电宝市场主要

存在问题分布

归还不方便成共享充电宝主要问题

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，58.4%网民认为共享充电

宝归还不方便，此外充电宝质量无保障、租赁费用高、手机安全风险

等问题也显得尤为突出。

艾媒咨询分析师认为，中国共享充电宝市场仍处于推广阶段，在网点

覆盖上不完善，导致用户归还不方便。随着共享充电宝厂商进行进一

步市场推广，归还问题将逐渐得以改善，充电宝质量、租赁费用、手

机安全等问题将是厂商提升用户体验的关键。



数据来源：iiMedia Research
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未来中国共享充电宝市场较为乐观

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，近五成共享充电宝用户对市

场持乐观态度，其占比为49.5%；45.1%用户表示愿意共享私人充电宝。

艾媒咨询分析师认为，中国共享充电宝市场前景受用户看好，在前期厂

商提供充电宝的带动下，实现用户之间共享充电宝，有望推动市场向真

正的“共享经济”发展。
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共享充电宝或存信息安全问题

此前市面部分共享充电设备被曝出盗取终端信息事件，信息安全问题或

将成为共享充电宝未来重要隐患。共享充电宝在多次流转使用过程中，

与多台移动设备进行连接，而当前移动终端作为承载个人重要信息的载

体，如何保证终端信息安全同样将成为用户在体验方面的重要考量因素。

网点密集化促进使用率

当前共享充电宝市场最大问题是网点少，用户归还不方便。艾媒咨询分

析师认为，网点密集化为用户归还提供便利，提升用户体验，促进用户

使用率，有助于共享充电宝厂商进一步推广市场范围。

盈利模式有待市场校验

目前共享充电宝市场盈利模式不足以支撑高额运营成本。目前主要盈利

方式为押金、租赁收入及广告收入，这三种方式在共享充电宝市场均存

在不少弊端。艾媒咨询分析师认为，找到多元化盈利方式，是共享充电

宝市场进一步发展的前提。深耕用户需求，根据用户需求扩展细分市场

与变现渠道，将有助于厂商从更多元化的盈利模式中获取更多利润。

技术进步或成共享充电宝市场最大风险

随着电池容量扩增，快速充电、无线充电模式的兴起，共享充电宝市场

面临着电池技术与充电设施技术进步的双重风险。艾媒咨询分析师认为，

共享充电宝厂商需拓展服务链，实现使用场景多元化、盈利模式多元化，

提升用户体验的同时，实现差异化竞争。
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